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CosiI’auto conquista il salone del desi

TUTTE LEINIZIATIVE DELLA CASE
DURANTETLARASSEGNA MILANESE

L'OBIETTIVO? ESALTARE LA DIGNITA

ESTETICA E CULTURALE DEL
PRODOTTO MOTORISTICO
LEINSTALLAZIONI REALIZZATE
CON LA COLLABORAZIONE DEGLI
ARTISTI PIU AFFERMATIL. ECCO

I LAVORI PIU INTERESSANT!
PRESENTATI DAI VARIMARCHI

Daniele P. M. Pellegrini

Milano
& presenza sempre pill massiccia
industria dell’auto in occasio-

ne delle manifestazioni "extra settore” &
unfenomenochenonsorpréndepiiines-
suno, finoalpuntoche moltiloritengono
laconseguenzaineyitabiledelladifficolta
di organizzare con successo un Salone
dell'auto mradizionale. Normale quindi
chel’ o per guadagnare immagi-
ne e visibilita (con il relativo sforzo eco-
nomico da parte dei costruttori) i sposti
verso altri spazi. Ma c'g di piln.

La Design Week di Milano ¢ stata
un'occasione particolarmente signifi-
cativa per esplorare motivazioni e modi
di questa nuova frontiera della comuni-
cazione automobilistica; oramal troppo
evidente ed estesa per poter essere con-
siderata occasionale. «Quello che vede-
te & solo la punta dell'icebergy, ha sen-
tenziato Moray Callum, responsabile
del design Ford, nel presentare lo stand
che I'azienda di Detroit (primo e unico
costruttore automobilistico a non limi-
tarsialla presenza nellazona *fuorisalo-
ne”) ha allestito in Fiera. Il riferimento
era agli oggetti esposti, di ogni genere,
tutti perd ispirati allo stile della nuova
GT, ma il concetto pud esseré facilmen-
te esteso al lavoro di design che sta die-
tro I'auto e di cul poco traspare al di fuo-
ri del mondo degli appassionati.

Tutti i grandi gruppi automobilistici
hanno centri stile sparsi nel mondo, con
migliaia di addett, il cui lavoro va ovvia-
mente ben oltre il disegnare carrozzerie
pitomenobelleelasintesilafa Walter de
Silvacon'oetticadichi®al timonedel de-
sign dell'intero gruppo Volkswagen: «La
creativita & unabella cosa, mal'auto gun
sofisticatissimo prodotto di design indu-
striale: deve piacere, avere un'alta qua-
lita, rispettare le normative ed essere ri-
producibile in grandi volumi; il nostro
compito & molto complessos.

S§i pud intuire che dietro la partecipa-
zionealla Design Weekc'@ancheunafor-
ma di riscatto dell immagine dell'auto, a
voite frettolosamente accantonata come
oggettomaturo e privodelladignita crea-
tiva e culturale di altri prodotti di desigrn.
«Partecipare a manifestazioni di questo
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generes, & l'opinione degli esperti di co-
municazione, «permette alle case di en-
trare in contatto con gente che mai an-
drebbe aun Salone; un pubblico che non
si pud raggiungere con i tradizionali ca-
nali pubblicitaris,

Tutti alla Design Week quindi ma, se
esaltare la dignita estetica e culturale
dell’auto & l'obiettivo generale, diversi
sonoimetodisceltipersottolineareiva-
lori dei rispettivi marchi: I leit motivdei
“fuorisalone” sono le installazioni crea-
te con la collaborazione degli artisti pii
impegnatiol’abbinamento conipitiraf-
finati prodotti di design; dai suonie luci
di Ford-Federlengo, al percorso senso-

L'originale
bistro
semovente
presentato
da Peugeot;
a sinistra,

Il billardino
Ispirato alla
Ford GT ¢

(a destra)

la bicicletta
firmata Audi

riale di Lexus-Corti/ Parati, alle sculture
mobili di Hyundai-Margolin, all'ogget-
to spaziale Bmw-Haberli o la raffigura-
zione della nuova XE di Jaguar-Tom
Dixon, dalla visione urbana di Mini-
Hayon agli oggetti proposti da Ford e
Mazda. Fino al Designlab di Peugeot
che hamesso assiemeil design delle sue
originiindustriali alle realizzazioni ispi-
rateallo stile del futuro assieme aun ori-
ginale bistrot semovente.

Poche le auto, non troppo in eviden-
za a parte |'occupazione di Via Monte-
napoleone, da parte del gruppo Audi, e
diViadellaSpiga, conlaprimael'ultima
DS, mentre la Citroen Cactus rimarra

espostaalla Triennale perlamostra The
Artof Living.

11 dibattito colto fra Walter de Silva e
PhilippeDaveriohacoraggiosamenteso-
stenutolavicinanzafraUmanisticae Mo-
toristica; cosa normalmente inimmagi-
nabile e clamorosamente in contraddi-
zione con |'immagine degradata che
spesso viene attribuita all’automobile,
Manellospiritodella Design Weekérien-
trata anche la considerazione che lamo-
hilitd, presente e ancorapit futura, 8una
realta alla quale la stessa industria del-
I'automobilededicaenormisforzierisor-
se, cosa di cul conyiene (a tutti} parlare.
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(VARESE) LA PIU GRANDE ESPOSIZIONE
DIPOMPE DI BENZINA DELMONDO.

DUESECOLI DISTORIA, 180 PEZZI:
DALDISTRIBUTORE DI BUCKINGHAM
PALACEA QUELLO DIMUSSOLINI
Haria Brugnotti
Tradate
Il distributore See veroche &il design ad intrappolare
dlolio il tempo, gli usi e costumi di una so-
Castrolcon  ciew, nel caso dei collezionisti questo pud
tripla pompa  essere addirittura in grado di conservare la
del19058,a  storiaeraccontarel evoluzionediunpaese.
. Uestra, Uno degli esempi piti calzanti in Italia &
l'erogatore dl  jj Museo Fisogni, di Guido Fisogni appun-
Mussolinisu  t5 riaperto in questi giomi a Tradate in
., cuisilegge  rouincia di Varese: qui, stazioni di servi-
benzina pura

zio, pompe di benzina a carrello, autola-
vaggi, lubrificanti, pubblicita. cartelli e al-
tro ancora sono pronti a testimoniare due
secoli di cambiamenti sulle strade, for-
mando quella che dal 2000 & la collezione
piut grande al mondo sul genere.
Centottanta pezzi, solo per quanto ri-
guarda i distributori: dal primo, Agip, con
il serbateio intemo, ritrovato in una cava
durante deilavori - & cosl che inizio la rac-

colta~aquello di Buckingham Palace, ros-
50, a due braccl, sovrastato da un'impo-
nente corona; dagli anonimi impianti rus-
si, al distributore di Mussolini, basso, ra-
zionale con un solo erogatore, su cui a
chiare lettere silegge “benzina pura”: per
le sue vetture egli aveva un carburante ap-
posta misto all’alcool delle barbabietole,
perschivarecosllesanzionidel tempo. Tra
| pezzi pitx caratteristicianche uno svizze-
ro: un metro cubo di dimensione, fornito
di 40 chiavi. Ogni cliente poteva fare rifor-

nimento ¢ a fine mese pagare il conto.

Ma nelle stazioni - da quanto mostra Fi-
sogni-nonsiandavasolo peril pieno. Spes-
s0 a parete spuntavano anche macchinari
con pitl punte per ricaricare gli accendini
deiguidatorigratis. Cosisiscatenavalacon-
correnza di quegli anni, quando il costo del
carburanteeralostessoinogniparte. El'au-
tolavaggio? Conlascritta“iltempodiunasi-
garetta e la tua auto 2 Javata®, Inimmagina-
bile oggi. Secondo i designer e i progettisti
Eni che gia lavorano sul futuro, infatti, nel-
I'attesa, piuttosto, saremo forniti di tablet,
faremo la spesa con l'e-commerce o nel
frattemnpo pagheremole bollette, i tutto af-
fidandoibambinialle areekids, inzoneche
probabilmente non chiameremo pit1 pom-
pe dibenzina - faremo il pieno di elettricita
~mamaobility hub. l[lmare magnum di Tra-
date, valutato daChristie's 10 milioni di eu-
10, rimane comunque un tesoro immenso:
gli universitari ci andavano per studiare la
distribuzione nei macchinari, oggi € pieno
di appassionati di design storico e curiosi
intentiad “ascoltare” lezionidipassato:Nel
mondonessunomaiériuscito ancoraapor-
tare un pezzo che noncisia gia o a fare una
proposta concreta per I'acquisto.
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FUORI GIRI

Valerio Berruti
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LARIVOLUZIONE
DEL CAR2GO
ELEFRONTIERE
DELLA MOBILITA

ltre ai numeri che
cominciano a tornare
positivi, in Europa
(+10,8% amarzo) e
finalmenteanchein
Itaiia (+15.1%), il mondodell'auto
registra altri momentidinon
trascurabile felicita. Bastava farsi
un giro la settimana scorsa a
Milano doveil salone del Mobile
ha fatto spazio a tante iniziative di
design automobilistico. Una sorta
difieranellafiera acui hanno
partecipato quasi tutte le case
presenti in ltalia trasformando
lavvenimentoin qualcosadi
molto vicinoal salone che mai pii
in Italia é riuscito ad organizzare.
Sara questa unadelle nuove
[frontieredella comunicazione
automobilistica sempre pitt legata
alia contaminazione con altri
setrori cheal prodottoveroe
proprio? Staremaoa vedere.
Intanroa propositodi
camblamenti2 il casodi
festeggiare il primo compleanne
di Car2go a Roma, il car sharing
2.0, vera (e forse unica)
rivoluzione dellamobilitagiain
Junzionein 30 citta di otto paesi
europel e nord-americani. Nella
capitale gliiscritti sono 75 mila
con 500 mila noleggi e4 milioni di
chilometri coperti ‘in
condivisione”. Tuttomeritodi
unaApp chelocalizza le vetture

‘sullo Smartphone permettendo la

prenotazione in tempo realee
soprattutto di una nuovaidea
dell'automobile, sempremeno
legataal possesso e piit all'uso.
Dovrannoesserein tanti a farsene
una ragionee ricordare che
mettersiditraversodi fronteal
grandicambiamenti costacaro.
Proprio come mantenere
lautomobile per unanno;
secondo l'ultima ricerca di
Facile.itsitrattadi3milae
duecento eurel'anno.
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