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ARTI & MESTIERI

CHE COSA SIGNIFICA

Con il termine Modernariato si
intende un'area  merceologica
comprendente oggettistica e maobi-
li prodotti industrialmente nel XX
secolo.

Il Modernariato soddisfa, al pa-
ri dell’Antiquariato, il desiderio di
recuperare e conservare cio che
pu¢ ricordare un'epoca e una cul-
tura passala,

L'affinarsi del design industriale
durante il nostro secolo, ha reso
attraenti ¢ desiderabili oggetti di
uso quotidiano prodotti in serie
per I'uomo comune; e il moderna-
riato & la storia del design indu-
striale.

Fino ad ora in Italia 'abbon-
danza dei benmi di antiguariato ha
ritardato la nascita e la crescita di
questo nuovo settore mentre, nel
resto dell’Europa e negli States, il
Modernariato costituisce gida da
tempo un'importante realta,

L attivita del modernariato
di Giovanni Paganoni:
dal negozio alla galleria

Giovanni Paganoni colleziona e
vendi oggetti di Modernariato da
circa venti anni.

Il primo negozio, a Sesto San
Giovanni, arriva nel 1975 e 1 con-
tatti con gli appassionati si molti-
plicano, al commercio si affianca il
noleggio per vetrine, fotografia, te-
levisione. Nasce intanto la parola
amodernariato», e pertanto le ma-
nifestazioni culturali sul tema: al-
I'imizio  degli anm  Ottanta  gh
oggetti di Paganoni sono presenti
alle prime mostre italiane sulla pla-
stica e a quelle sugli elettrodome-
stici allestite in Francia ¢ Germa-
nia.

Continua la crescita del settore.
I'esperienza accumulata e soprat-
tutto il desiderio di poter trattare
oggeti sempre pid rar e impegnati-
vi I'hanno spinto ad aprire oggl un
Megozio-Galleria in C.so Vittorio
Emanuele, Milano.

La caratteristica rilevante di
questa mostra-negozio ¢ di com-
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MODERNARIATO

prendere un vasto assortimento di
beni di Modernariato, senza esclu-
sione di alcuna categoria.

L'attenta selezione degli oggetti
esposti, resa possibile dal gusto e
dall’esperienza del titolare, rendo-
no il «Modernariato di G. Pagano-
ni» un luogo unico in Europa.

Una ristretta élite di intellettua-
li, di artisti e di collezionisti lungi-
miranti gid da tempo ha accolio

con entusiasmo la disponibilita di
questi oggetti anche in ltalia.

Il nuove ambizioso progetto di
G. Paganoni ¢ ora di diffondere
I'amore per il Modernariato anche
al wvasto pubblico attraverso mo-
stre  di  settore, eventualmente

sponsorizzate dal mondo indu-
striale (la prima riguarderd pompe
di benzina dalla prima metd del
secolo), aste e noleggi. ®
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La Consulenza

Un nuove salto di qualitd avvie-
ne nel 1985, quando la Vortice
Elettrosociali decide di creare una
raccolta di ventilatori d'epoca e
affida le ricerche a Paganoni; due
anni dopo e la volta dei «wvacuum
cleaner» storici. selezionati  per
conto della Alfatec, Gruppo Elec-
trolux., Nello stesso periodo parte
la collaborazione per la raccolta di
plastiche stampate della Kartell.

Dal 1989 e la volia delle pompe
di benzina, recuperate ¢ valorizza-
te per conto della societa Ormad-
Valseveso, azienda leader nel cam-
po degli impianti stradali delle
compagnic petrolifere,

Ultima in ordine di tempo, la
Esso ltaliana che si affida a Papa-
noni per il recupero di materiale
che testimoni le sue origini stori-
che, proprio in occasione del suo
centenario.

Le Mostre
Luglio 1989

Presentazione al «PALAZZO
DELLA TRIENNALE» di Milano
della raccolta di aspirapolvere
d’epoca per conto della Alfatec.

Aprife 199

«GAS STATION - storia, atmo-
sfera, collerionismon: la prima
mosira al mondo sulla storia delle
stazioni di servizio.

La rassegna € organizzata da
Giovanni  Paganoni ¢ dalla
Oramd-Valseveso  di  Palazzolo
Milanese, arzienda leader nella co-
struzione e manutenzione delle sta-
zioni di servizio, in collaborazione
con il Settore Cultura e Spettacolo
del Comune di Milano.

Vi compariranno circa 40 model-
li di pompe di benzina, a esemplifi-
care tutti i momenti della loro evo-
luzione: dalle primissime a muro
degli anni Dieci fino a quelle degli
anni Sessanta, Oltre alle pompe sa-
ranno esposti anche gadgets pub-
blicitari, insegne metalliche rifinite
in porcellanag e smalro, latte per olii
lubrificanti, globi funrinosi original-
mente fissati alla sommitd delle
pompe e tutt gli altri oggetti gran-
di e piccoli presenti in una antica
stazione di servizio.

Luglio-agosta 1990

Otto splendidi erogatori di ben-
zina italiani sono esposti allo Spa-
zio Ansaldo di Milano nell’ambito
della mostra L’AUTOMOBILE,
produzione e design a Milano -
1879-1949» curata dall’Arch. Ren-

zo Piano.

Febbraio 1991

Con la mostra «Swatch and
Rock.., Swatch and Roll» Pagano-
ni entra nella sfera del marketing.

Dopo  Swatch, altre grandi
aziende legheranno in futuro la
propria immagine alle miziative
della galleria Modernariato: capa-

¢l di proporre un concetto molto

moderno di «cultura» e, insieme di
calamitare ['interesse del pubbli-
co.

Entre il 1991 la Ormad-
Valseveso e Giovanni Paganoni
inaugureranno il primo museo de-
dicato agh oggetti delle stazioni di
servizio.

DRINK

1l Futuro

Ma i progetti non si fermano
qui. Giovanni Paganoni annuncia
iniziative anche nel campo edito-
riale: una collana di libri e un perio-
dico  dedicato  all'affascinante
mondo del Modernariato.

Mostre per valorizzare il design
industriale in collaborazione 1m-
portanti aziende e sotto 1l Patroci-
nio del Comune di Milano,

Creazione di uno spazio cultura-
le a Milano: il MODERNART che
dovra diventare un punto di riferi-
mento importante a livello interna-
zionale. @



