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SAsiv@ I solo 3 realta su 10 sono classificabili come raccolte di stampo museale,

| MUSEI D’IMPRESA

Non pochi auspicano la certificazione di qualita per portare un minimo

on tulte le oltre
100 strutture ar-
chivistico-espo-
sitive stimate in
Italia sono riconducibili
alla tipologia dei musei
d'impresa. “Quelliveriin I-
talia non sono pit di una
trentina”, precisa Linda
Kaiser, responsahile scien-
tifico del comitato di lavo-
ro appositamente costitui-
to in Assolombarda per
studiare e mettere ordine
inuna materia complicata,
poco conosciuta ¢ oggetio
di inappropriaie utilizza-
#ioni, a partire da quelle
di natura semantico-con-
cettuale, Linda Kaiser, u-
no dei maggiori conosci-
tori di questo argomento,
ritiene infatti inesatta |'e-
spressione "1 musei delle
aziende”, che da anche il
titolo a un libro di Monica
Amari pubblicato nel 97,
criticato da aleuni addetti
ai lavori, ma non privo di
utilith, soprattutto nell'in-
troduzione di carattere
stori-
co ¢
meto-
dologico:
il libro va
pero preso
con le pin-
ze, soprat-
tutto guan-
do propone
segmentazio-
ni non del tutto
pCT'S'DiC ue ¢ s50-
prattutto difficil-
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mente trasferibili alla
realta. La Kaiser, di con-
certo con il comitato As-
solombarda, sta riveden-
do i pit comuni criterd di
classificazione: fra gli sco-
pi, c'e quello di applicare
standard di riferimento
pilt chiari e univoci ai
quali subordinare il rila-
scio di un'eventuale certi-
ficavione di qualiti: sug-
gello quanto mai auspica-
bile, in un setiore che da
segni di crescita, e nel
guale 'assenza di criteri
ogpetlivi pud portare a in-
debite attribuzioni di sta-
tus museale (senza un
timbro doc come si faa
impedire che l'outsider di
turnao, in cerca di noto-
rietd, sisvegli la mattina e,
raccolii alla spera-in-Dio
quatiro oggetti, 1i metta
insieme con una lahile
parvenza di criteri esposi-
Livi?).

Cuello del museo d'im-
presa, nonostante la per-
sistenza dei pregiudizi
culturali
e lanco-
Ta S5Carso

interesse per
le maolteplici
manifestazioni
delle arti appli-
cate, sta diven-
tando modalita
comunicativa,

pretesto per par-
lare indirettamen-
te disé, della propria
storia, ma anche del

proprio presente, spesso
con intenzioni commer-
cialinon troppo velate, La
ricerca Assolombarda for-
nisce gia un primo clenco
ragionato (anche se prov-
visorio) di musei e archivi
d'impresa (www.musei-

In senso orario:
illustrazione pubblicitaria
(1916, Archivio Barilla).
Distributore italiano, 1950
{Fisogni). Cratere apulo,

360-345 a.C. Museo Martini.

dimpresa.com, sotto la vo-
ce repertorio), ma culmi-
nera con un censimento
ragionato di tutte le prin-
cipali realta italiane. In at-
tesa dei risultati, dobbia-
ma fare distinzioni, forse
non acribiche, ma fonda-
mentali per avere una pri-
ma, seppur generica, idea
dell'argomento, La prima
differenza é fra collezione
e musen ariendale. La pri-
ma ha uno status di rac-
colla privata: come tale,

non & fruibile dal pubbli-

oo, e gli oggetti non sono
sempre ordinati e inventa-
riati scientificamente. 11
musen aziendale si diffe-
renzia dalla collezione per
alcuni elementi (e qui ci
rifacciamo, in parte, alla
classificarione proposta

dall'Amari):

1) rapporto dichiarato
con il pubblico;

2) obiettivi specifici (per
EesETPi0; rappresentazio-
ne storica dell'azienda,
promozione azicndale,
trasmissione della cultura

industriale);

3) spazio Bsico adeguato;
4) personale qualificato;
5) comunicazione e atti-
vita didattiche.

Questa distinzione di
massima & pin utile teori-
camente. [ fatto, @ arduo
trovare, persing fra le isti-
tuzioni museali pubbliche
narionali, realtd espositi-
ve che rientrino perfetta-
mente nell'una o nell'altra
categoria. Per esempio, vi
sono collezioni private co-
me quella Safilo degli oc-
chiali o il Museo Fisogni
dei distributori di benzina
che non presentano i e
5 i suddetti elementi di-
stintivi, ma sono musei
(non d'impresa, perd) a
tutti ghi effetti: i pezzi e-
sposti costituiscono una
sintesi significativa sul
planc storico ed estetico
delle evoluzioni legate a
un determinato tipo di
prodotto. Anche I'Archi-
vio Barilla ha tutte le cre-
denziali citate per fregiar-
si della denominazione
musen o impresa: ma non
la &, per il momento, al
contrario di quello pro-
mosso dalla Fondazione
Piaggio a Pontedera: e-
sempio di museo storico
d'impresa perché presen-
ta reperti e oggetti legati
allo sviluppo complessivo
dell'azienda. Se gli oggetti
esposti escono dall’oriz-
zonte temporale della vita
ariendale, per testi- [:

moniare tappe evo-
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aperte al pubblico, strutturate con criteri rigorosi, ubicate in luoghi distinti dagli uffici
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CHiusl E Poco VIRTUALI

Aperturn ol pubblico Pubblicorione Giudizia  Servizi £ su Internet?
Muszo storica- i, Accesso grotuita. Il Museo Martini di storia ssse |y ]
archeologico Visita guidata e su dell'enclogia

prenoiuzione per gruppi
Museo d'impresa  §i. Visilo guidata per scuole  Previsto cafnlogo. TC seee \‘e spa cofé, biblioteca, . WwW.piaggio. :hnl
& orchivio & gruppi. , ma centro convegni ('@ poco'su
informatizzate  Biglietto d'ingresso allo studio mn posi l‘sfnnpnwlnmhh
Roccolto storica Mo No ses o Ho
monofemuaticy
Museo siorico. S {una parte). Arcesso Museo Sirm, Hectn: seee o
di settore gmtuhﬂ distributorisono~ pubblicazione corredata

2 concentrafi in un'vnicasolo o un icco opparato fotografico
visitabile su appuntomento
L'archivio & consubtabile Cento onni ;|1E puhl;l;:iﬁ sses  |ip Si. wrw barilla it
evio appuniomento e comunicazione
s e libro ricchissim di m?ﬂn
informazioni

No o ses o Mo

No No LI No

Ei. ma-do 10-18. Storia dell‘arte italiona see  Bor centro multimediale, Mo

10.000 lire per generazion, sile per manifestozioni
previsii 10 volumi (pubblicati 6) & incontri

Si. Museo del vino operto futfi  Ifinerario museo del vino in sss o Si. www.lungaroti.it

i giorni dell'anno. 4 lingue. Cataloghi su 3 nutlei: Nel sita vi sono solo indicazioni

B lietto intero 5.000 lire, reperti archeologici, ceramiche, generali sul Museo (indirizzo,

tio 4.000, gruppi 3. 000 incisioni. TC orori di opertura ecc.)
Archivio virtuale Mo Varie pubblieazioni es o Si, www.fimag it )
su illuminotecnica. Nel sito & possibile consultore
 specifica sull'Archivio virtunimente |'Archivio.
Mostra Si Ho ees  Auditorium 150 persone,  Si. www.lessi.it
permanente Incali per congressi, Ma non i frava niente sul Museo
bar-ristorante, palestra
s 888 molip inleresconie; ® ® ® jnferessonde; ® * pan molta interessante; TC = il mesen & seqnolalo nello Geido ol Mused flobani del Touring Club
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I istributori di o-
gni forma e co-
lore, dal pin an-

! tico, risalente al

1890, fino agli ultimi e-
sempi di colonne elettro-
meccaniche prima che
subentrassero le elettro-
niche; ¢ poi ancora latte
d'olio (circa 2.000), at-
trezzi, cambiaolio, in-
grassatori, estintori,
compressori (2,500 pez-
zi), ma anche accessori,
gadget, giocattoli, con il
marchio delle compa-
gnie petrolifere che li
hanno prodotti. C'e per-
sino uno dei primi lavag-
gi auto, risalente al '48,
Mon manca un esempio

di design stile imperiale: -

il distributore di Mussao-
lini {1938}, in ferro smal-
tato verde scurn, lampio-
ne di eristallo incorpora-
to e rifiniture in ottone,
disegnato da Piacentini:
erogava Benzina Pura,
abbreviato Bp, acronimo
che si distingueva dalla
pin famosa sigla Bp (Bri-
tish Petroleum) solo per
i grafemi. A Palazzolo
Milanese, pochi chilo-
metri fuori Milano, sulla
superstrada Milano-Me-
da, si trova uno dei mu-

NI RACCONTA

deve trovare un'ubicazione adeguata

MONDO DEI DISTRIBUTORI

Dagli anni Venti (a sinistra) al distributore in ferro smaltato
disegnato da Piacentini (a destra): siamo verso la fine degli anni Trenta.

sei aziendali pin belli e
completi: anzi, bisogne-
rebbe definirlo museo di
archeologia indusiriale
efo di modernariato,
“MNei primi anni Settanta
scoprii casualmente una
vecchia pompa di benzi-
na Bergomi a pentalitri
abbinati - ricorda Guido
Fisogni, fondatore del-
l'ex Museo Sirm, che dal
‘24 ha preso il suo nome

Cosa fa Museo Fisogni

Missione. recuperare il passato, documentare if progredire
dela tecnica, conferire dignita estetica alfoggetto industriale

: propettazione stazionl di servizio
Oblettivi 2 medio termine; spostare | Museo in una posi-
zione pill interessante dal punto di vista urbanistico e turistico
Strategia concorrenziale: ynicti e ricchezza
defia raccolta
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-. Il reperto
era in pes-
sime con-
dizioni,
abbhando-
nato in u-
na cava di
sabbia, De-
cisi di recupe-
rarlo e restaurar-

lo". Da allora, e per i suc-
cessivi trent’anni, Fiso-
gni ha raccolto e colle-
zionato tutto quello che
poleva lrovare o acgui-
stare in Italia e all'estero.
Risultato delle sue ricer-
che, un'esposizione pii
unica che rara, che Lesti-
monia 'evoluzione tec-
nica, estetica e di costu-
me di un settore forte-
mente legato ai cambia-

menti dei

consumi, E

di guesti

camhia-

menti glo-
hi, conte-
nitori e tar-
ghe rappre-
sentano (e raf-
figurano) testimo-
nianze e passaggi non
meno significativi di
quelli concretizzati dai
250 distributori raccolti
da Fisogni.

1 globi luminosi, in
particolare, compaiono
in cima alle colonnine
verso gli anni Dieci: non
pochi di essi aggiungono
un tocco di bellezza e a-
nimazione perché al no-
me della compagnia pe-

trolifera si affiancano lo-
ghi e raffigurazioni ri-
masti in molti casi nella
memeoria: dai globi pin
sobri (ma non per que-
sto menao icastici) di A-
moco, Esso, Fina e Gulf
(uno dei pit belli: fondo
arancione con nome in
caratteri blu) a quelli pii
fantasiosi di Richfield
icon il condor giallo e
blu) e di Mobil: indimen-
ticabile il suo globo che
raffigura, in rosso, Pega-
so, il mitico cavallo ala-
1o, su fondo hianco; sen-
za dimenticare i globi a
forma di valva di conchi-
glia della Shell e quelli
circolari (la forma tradi-
zionale) di Texaco, ca-
ratterizzati dalla T color
oro allinterno di una
stella rossa su fondo
bianco. Dal punto di vi-
sta grafico e di design, &
perd nei contenitori d'o-
lio, nelle targhe e nell’il-
lustrazione pubhlicitaria
che si nota in maniera
pit vivace lo svolgersi
eromatico e multiforme
(packaging e grafemi)
del gusto industriale: fra
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* Storia
* Valore estetico

degli oggettl
* Varieta
* Passione del curatore
* Interesse di pubblico

MENO 4«4 <€ <444

* | Ibicazione
* Pubblicita



