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> Attualita

centro commerciale: "The gasoline
movie show', il cui terma riguarda gli
apparecchi distributori, dalle origini a
oggl, con riferimenti a film e pubbli-
cita nei gquali sono apparsi.
Appartenenti a un collezionista entra-
1o nel Guinness dei primati, Guido Fi-
sogni, le macchine esposte sono pre-
ziosl pezzi da museo, elementi di ar-
cheologia industriale spesso introva-
bili.

il fattore prezzo

Il centro commerciale € in un bel po-
sto nella campagna Veronese e s
presenta come un vasto complesso,
affiancato da una moderna area di
servizio e dall'autolavaggio. Risulta vi-
sitato da una media di 1.600.000
clienti 'anno, tra | 6000 e i 10mila al
glorno.
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Alla conferenza stampa per inau-
gurazione sono presentl, per Auchan,
Claudio Ghidotti, della Direzione gal-
lerie, Gianfranco Villa, direttore Au-
chan per la regione Veneto, Anna
Tuteur responsabile relazioni esterne
del settore Alimentare e Marco Fani-
ni dell'ufficio stampa.
Precedentemente, il distributore mo-
strava il marchio Shell. Il cambiamen-
to di marchio, secondo i responsabili,
ha portato fin dal primo giormo un
raddoppio del carburante venduto.
Le previsioni sono, per il primo anno,

di un erogato di tre milioni di litri; per
arrivare, a pieno regime, a crca sei
milioni.

Quali | mothvi di quest'ottimismo? La
yvolonta di distinguersi come marchio,
anche nel settore carburanti, grazie a
una particolare qualita di servizio uni-
ta a un'offerta competitiva. Secondo |
dirigenti, queste caratteristiche posi=
tive sono riconosciute ali’azienda dal
cliente abituale, ed & volontd del
Gruppo applicarle anche alle stazioni
di servizio col praprio marchia.
Infatti, la caratteristica principale di



