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MODERNARIATO

FARE IL PIENO

D’AMERICA

L'epopea americana del viaggio e dell’automobile puo oggi rivivere attraverso i “reperti” di quella civilta della macchina che
ha contribuito a delineare il mito della motorizzazione dei primi cinquant’anni del nostro secolo. Oggetti che un tempo erano
in dotazione alle “Gas Station” sono diventati importanti documenti di design industriale e un nuovo argomento di collezionismo

uelle che un tempo erano
le “scenografie” suggesti-
vamente tecnologiche
del mito tutto america- |
no dell'automohile, del viaggio
e della strada, sono oggi di-
ventate non solo ricercato
materiale di documentazio-
ne riguardante la storia del
costume ¢ del design indu-
striale, ma anche un nuovo e
originale argomento di colle-
zionismo. L'epopea dell’au-
tomobile, che probabilmen-
1e ha avurto il suo periodo pit
intenso ¢ significativo negli
States, a cavallo tra gli anni
20 e i 'S0 cavalcava infatti
non solo sui favolosi sogni
innescati dalle aereodi-
namiche carrozzerie o dal-

la potenza dei motori del-

le verture “made in [TSA”,

ma anche su mtto quello
che all'epoca vi stava in-
torno. O per meglio dire,

davanti. La strada appunto, e con
essa le staxioni di servizio, con
tutto il loro scenario di oggetti
vivacemente colorati, di macchi-
nari, di vomini in divisa, di scrit-
te pubblicitarie, di luci, di
pensiline e di punti di ristoro
{caranerizzati dagliimmancabili
distributori di Coca-Cola). 11
tutto caratterizzato da quel di-
namismo € da quello spirito di
progresso che ha sempre fatto
parte - con 'automobile tra i prin-
cipali protagonisti - dello stile di
viraamericano. Pompe di benzina,
globi luminosi, insegne pubblici-
tarie, barattoli e gadgets di vario
genere, marchi, attrezzi e aerometri
che giungono a noi carichi di sug-
gestione, come a ben pochi ogeett
del nostro recente passato pud ac-
cadere. “Probabilmente proprio per
il fatto che quelle immagini, guelle
forme e quelle funzioni, allora tra le
espressioni piua all’avanguardia del
design industriale sono, ai nostri




Nella pagina accanto, un particolare modello di pompa di benzina Texaco,

in dotazione presso alcune stazioni di servizio americane durante gli anni '50,

che consentiva I'erogazione sia di carburante “normale” sia “super”. In questa
pagina, due esempi di pompe di benzina in uso intorno agli anni "40. |l loro prezzo
puo variare dai 4 ai 15 milioni di lire. Per gli esemplari piii rari, il prezzo pud
comungue salire notevolmente. Particolarmente significativo il fatto che alle "“Gas
Station™ sia stata riservata un'intera sala nell’ambito della mostra “L’Automobile.
Produzione e design™ organizzata a Milano nel "90 da Renzo Piano presso i locali
dell' Ansaldo.
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occhi, simbolo e ricordo al tempo
stesso di quella “Civilta della macchi-
na” un tempo fortemente idealizzata
¢ ogei divenrata, almeno nei termini
di allora, un ricordo denso di emo-
zioni e di spunti culturali” dichiara
Giovanni Paganoni, collezionista,
commerciante € ricercatore che ha
“scoperto” primo in Italia, questo
particolare settore del modernariato,
La sua Galleria di Corso Vitorio
Emanuele a Milano & diventata un
vero ¢ proprio punto di riferimento
per tutti gli appassionati di "archeo-
logia industriale™: in quegli ampi lo-
cali si possono infatti trovare molti
dei pin caratteristici e importanti
oggetti del repertorio “Gas Station”,
al cui “rifornimento” provvede per-
sonalmente con frequenti viaggi ne-
gli USA. “Esistono molt splendidi
oggerti delle stazioni di servizio an-
che di produzione iraliana, ma senza
dubbio il materiale migliore si deve

Le pompe di benzina apparivano
come dei veri e propri robot,

per via dei complessi meccanismi
di erogazione, delle luci,

della scala numerica,

delle forme e dei colori

che le caratterizzavano

cercare negli States” continua Paga-
noni, “La, infad, ¢ tunta una culora
legata al mondo dell’automobile che
si & sviluppata con dimensioni ¢ pas-
sioni molto ampie rispetto a quello
che & avvenuto da noi. E poi negli
USA il fenomeno riguardante il colle-
Zionismo “Gas Station” & come am-
plificato, dato che dal punio di
vista degli Americani, si tratta di
VLD ¢ Proprio antigquariato”™. In-
fatti per Giovanni Paganoni, atti-
vo nel campo degli oggerti
d'epoca da olire 20 anni, lo
spunto definitivo avvenne pro-
prio durante un viaggio negli
Stati Uniti: da collezionista
di “robot”, rimase letweral-
mente impressionato dal-

le vecchie pompe di benzi-

na, le “regine” delle stazio-

ni di servizio, veri e propri
*monumenti” alla motoriz-
za-zione. Esse stesse dei
robots, per via dei com-
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In alto, alcuni modelli di globi luminosi

realizzati in vetro che completavano -

tra gli anni "30 fino ai '50 - Pestetica ICE COLD
delle pompe di benzina; delicati e
molto suggestivi, sono tra | pezzi oggi
piil ricercati dai collezionisti. Gli
Yoriginali’” hanno prezz che possono
superare facilmente il milione di lire,
mentre le “repliche” possono costare
intorno alle 400 mila lire. A destra,
uno di numerosi distributori automatici
Coca-Cola che tra gli anni '40 e i '50
costituivano Fimmancabile dotazione
dei luoghi di ristoro lungo le strade
degli States
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In questa pagina, da sinistra:

un orologio da muro Coca-Cola
realizzato in metallo cromato, uno

dei molti oggetti promozionali presenti
nelle stazioni di servizio durante

gli anni '50; uno dei globi luminosi
solitamente posizionati sopra le pompe
di benzina durante gli anni '30,

in questo caso marcato con il nome
del carburante Pennzoil; due placche
pubblicitarie in metallo smaltato,

una tipologia caratterizzata da una
grafica sempre molto accattivante.

In basso, una collezione di “gadgets™
Michelin, tutti realizzati in materiale
sintetico, datati anni '40 e distribuiti
sul mercato degli Stati Uniti e della
Francia. Il caratteristico omino fatto di
pneumatici & uno dei soggetti preferiti
del collezionismo “Gas Station™

e in genere di oggetti pubblicitari.
(tutti gli ogzetti sone della Galleria
Modernariato di Giovanni Paganoni,
Milano)

plessi meccanismi di erogarzione, delle luci , delle scale
numeriche, delle forme, dei colori e delle dimensioni che
diversamente le caratterizzano, epoca dopo epoca. Ma
“Gas Station” vuole anche dire fragilissimi globi luminosi
di vetro che, prima di essere sostituiti dalle moderne
insegne al neon, emanavano una fioca, ma “magica” luce,
pubblicizzando sulla sommitd delle pompe di benzina
marchi, molti dei quali oggi scomparsi. Altri oggetti “cult”
di gquesto nuovo argomento di modernariato sono le
insegne pubblicitarie e le latte dei lubrificanti: realizzate
con diversi tipi di materiale, la loro immagine € sempre
maolto accattivante, giocata su una grafica dinamica (gia
allora coordinara marchio per marchio) e su colori parti-
colarmente brillanti. Un collezionismo che da qualche
rempo interessa sia gli appassionati di automobili sia i
cultori dell’industria design, ma che ¢ diventato anche
ogeetto di studio e di ricerca. Lo dimostra la recente
costituzione del Museo 5IRM di Palazzolo Milanese, di cui
¢ “mecenate” e responsabile Guido Fisogni: allestito in
alcuni locali degli stabilimenti della SIRM-Nord (holding
della societi petrolifera Tamoil) ¢ curato da Giovanni
Paganoni, il museo espone, in una vasta collezione aperta
al pubblico, l'intera storia legata al mondo delle “Gas
Station”, con materiali perfertamente restaurati sia
nella loro estetica, sia per quanto ne riguarda il
funzionamento, Un'iniziativa che se da un lato
significa anche una raccolta di documen-
tazione sull' argomento - come libri, pro-
getti e disegni originali - dall’altro
garantisce la validitd e la continuitd
di questo genere di interesse storico

e collezionistico.
Paolo De Vecchi




