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A lc u n i d is tr ib u to r i d i c a rb u ra n te e s p o s ti a l M u s e o . S e i d u e m o d e lli a ll 'e s te rn o

s o n o s ta tu n ite n s i, q u e llo c e n tra le , gfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBAdel 1930, è d i fa b b r ic a z io n e ita lia n a .
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ttom ila p ezz i e un fog lio

d i ca rta : in ch ioda to a lla

co rn ice de lla sodd isfa -

z ione , un docum en to

o rig in a le che u ffic ia lizza il M useo

F isogn i, d i P a lazzo lo M ilan ese , tra

le a ffa sc in an ti fo llie d e l G u inness d e i

p rim a ti.

"C u rren tly hou ses a w o rld reco rd " ,

a tte s ta la p e rg am ena , rife rendo si a i

duecen to vecch i d is trib u to ri d i ca r-

bu ran te , a lle duem ila la tte d 'o lio l'u -

n a d iv e rsa d a ll ' a ltra , a i qu as i trem i-

la u ten s ili v a ri, tra ing rassa to ri, cam -

b ia -o lio ' com p resso ri e id ran ti. E

po i an co ra a g io ca tto li, g adge t, ac -

cesso ri, e docum en ti pubb lic ita ri e

d isegn i tecn ic i. U n in s iem e m onu -

m en ta le d i m anu fa tti in du stria li, co -

lo ra tiss im i e triv ia li, sp lend id i te s ti-

mani d i un seco lo che ha ass is tito a l-

la rivo lu z ione de l m odo d i v iagg ia -

re su l p ian e ta . O gn i ta rg a s i rise rv a

d i cu s tod irn e un pezze tto , m en tre

appesa a l m u ro rec ita a g ran voce la

no sta lg ia d i un m arch io , d i un luo -

go , d i un p rodo tto che fo rse ogg i

non esis te p iù .

A p rim a v is ta sem b rano tan ti qu a -

d ri, rea lizza ti appo sta p e r esse re

espo sti. L e sagom e in ta rs ia te , i co -

lo ri acces i e que lla p a tin a d i tem po

che rega la lo ro una pu r liev e som i-

g lian za con le ope re d 'a rte , ch e li

rende m o rta li, scag ionando li d a lle

ind eco ro se o rig in i d e lla p roduz ione

in sene .

V iene da ch ied e rs i com e sia s ta to

po ss ib ile , p e r un uom o so lo , racco -

g lie re tu tto questo m a te ria le , p ezzo

su pezzo , ev itando il d es tino d i rug -

g in e e ob lio a l qua le ognuno d i que -

s ti ogge tti sa rebbe sta to des tin a to .

«T u tto è na to pe r caso» sp ieg a Gui-

do F isogn i, au to re e p rop rie ta rio d e l

m useo , «quando neg li A nn i S essan -

Antenate di lusso di cartel-

li e insegne pubblicitarie, le
targhe in smalto porcella-
nato furono inventate in
Europa centrale agli inizi
del XIX secolo, ma presero
piede quasi un secolo do-

po, soprattutto negli Stati
Uniti, dove vennero instal-
late su veicoli, negozi, sta-
zioni ferroviarie, apprezza-
te per l'immagine luccican-
te, ma soprattutto per la lo-

ro robustezza. Ben presto,
l'utilizzo di questi elementi
si configurò come un'inva-
sione vera e propria, solle-
vando le ire dell'opinione
pubblica. La lotta pubblici-
taria si era fatta così serra-
ta che le targhe - sebbene
prese singolarmente fossero delle vere opere d'arte - arrivarono a
riempire ogni dove, rendendo il panorama troppo aggressivo e inna-
turale. A contribuire alloro declino, fu paradossalmente ciò che cin-
quant'anni prima le aveva rese indispensabili: il dinam ismo che la
pubblicità stava acquisendo man mano, infatti, rendeva inaccettabile
l'uso di un oggetto indistruttibile e impossibile da modificare.

w
I
C )
a :

~.
W
..J

ftWta;1pm
olio auto supe rio r~

T\
IDIL l,

, '< __ ,...• .•_ __-J

.
S E R V IZ IO
L U B R IF IC A Z IO N E- ,

L
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ta m 'im ba tte i in W 1avecch ia pom pa

d i b enz in a B ergom i che g iaceva in

pess im e cond iz ion i in una cava d i

sabb ia . D a que l m om en to dec is i d i

in iz ia re una co llez ione , d a to che la

m ia a ttiv ità d i im p resa rio ed ile p e r

le s taz ion i d i se rv iz io m i con sen tiv a

d i m esco la re lavo ro e hobby» .

L a sto ria d e l m useo è , in e ffe tti,

s tre ttam en te connessa a ll 'im p iego

de l suo p rin c ip a le fau to re , ch e ne l

1975 fondò - ass iem e a l fra te llo G e-

ro lam o - l'a z ienda V a lseveso e ne l

1989 acqu is tò la p rop rie tà d e lla O r-

m ad S rl, d ed ita a lla cu ra deg li a sp e t-

ti e le ttrom eccan ic i ed e le ttron ic i. In

questi tren t' ann i, G u ido F isogn i la -

v a rò a lac rem en te pe r la cau sa de lla

p rop ria az ienda , m en tre n e l poco

tem po lib e ro cu llav a con pass ione il

suo g rande sogno d i co llez ion is ta ,

a lla rice rca d i una la tta , un com -

p resso re , W 1ata rg a , ch e a lim en tas-

se ro il suo pe rsona le m ucch io d i

c ian fru sag lie appa ren tem en te vo ta -

te a ll 'in u tilità .

D a que l cum u lo d iso rd in a to d i ca -

rab a tto le a ffoga te n e lla po lv e re , p ian

p iano si com inc iò a rea lizza re l'id ea

d i un 'e spo siz ione o rd in a ta e rigo ro -

sa , ch e p rese fo rm a g radua lm en te

in to rno ag li A nn i N ovan ta . D u ran -

te que l p e riodo la V a lseveso e la O r-

m ad avevano riun ito le p rop rie ri-

so rse e fonda to ne l 1992 la S IR M

N ord S rl, g raz ie anche a ll 'a iu to de l-

la so c ie tà d i co s tru z ione e m anu ten -

z ione S IR M , fonda ta d a M arce llo
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Più leggeri e robusti dei vecchi barili, i fusti d'acciaio fece-
ro la loro comparsa soltanto all'inizio di questo secolo. Era-

no grossi recipienti dotati di maniglia e tappo a vite, che ve-
nivano smerciati con la parsimoniosa filosofia del vuoto a
rendere.
Qualche anno più tardi, le latte di cherosene, benzina e olio
diventarono uno dei veicoli pubblicitari più apprezzati: le
confezioni erano curate come dei veri e propri capolavori di
scultura, dato che di norma le scelte del consumatore era-
no fortemente influenzate dalla gradevolezza dell'involucro.
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S o p ra : d u e m o d e lli ita lia n i fa b b r ic a ti n e g li A n n i C in q u a n t a . Q u e s ti d is tr ib u to r i

e ra n o fo rn it i d i u n c ilin d ro tra s p a re n te p e r tra n q u ill iz za re i c lie n ti p iù s o s p e tto s i.

B usen ti. F u questo soda liz io che pe r-

m ise la n asc ita d i un ve ro e p rop rio

m useo , ch e p rese il nom e d i M useo

S IR M . I rep e rti v enne ro p res i uno a

uno , rim ess i a nuovo , p riv a ti d e l p ro -

p rio asp e tto rugg ino so e ve rn ic ia ti

laddove il tem po ne aveva rap ito i

co lo ri. L a co llez ione che da p rin c ip io

e ra sem b ra ta qua lco sa m eno che un

vezzo b izza rro , s i tra sfo rm ò p ian p ia -

no in una sin fon ia d i co lo ri, e segu ita

tra i rich iam i no sta lg ic i d i co lonn in e ,

g lob i lum ino si, d is trib u to ri, e sem p i

conc re ti d e l no stro passa to ripo rta ti

a una seconda v ita dopo ave r fa tto la

s to ria d e l m ondo .

O gg i il M useo F isogn i è un ico a l

m ondo ne l suo gene re , ed è v is itab i-

le g ra tu itam en te su p reno taz ione du -

ran te tu tti i g io rn i fe ria li d e ll ' anno .

M eta sop ra ttu tto d i s tud en ti un iv e r-

s ita ri in te re ssa ti a llo sv iluppo de lle a r-

ti m eccan ich e e g ra fich e de l X X se-

co lo , p a re im poss ib ile n ega re che

questo luogo con se rv i an che un ce r-

to v a lo re a rtis tico e po ssa esse re v is-

su to senza a lcun dubb io ne ll' am b ito

de lla m era con tem p laz ione .

«R ecupe ra re questi ogge tti» conc lu -

d e o rgog lio so F isogn i, « con se rv a rli,

re s titu ire lo ro una d ign ità sp esso ne -

g a ta , è lo scopo d i num ero si m use i d i

s to ria d e lle co se : co llez ion i ch e po s-

sono sem b ra re fu tili, m a che in rea ltà

conco rrono ne l lo ro in s iem e a recu -

p e ra re e rip ropo rre un g rande a ffre -

sco de lla no stra epoca» .

Quando il fortunatissimo mercato degli oggetti ludici invase il mon-
do, agli inizi del XX secolo, i commercianti del settore non si lascia-
rono sfuggire l'opportunità di sfruttare la psicologia dell'infanzia a lo-
ro favore. A seguito della teoria che vedeva il bambino im itare tutto

ciò che nel mondo adulto è sinonimo di libertà, le case produttrici di
giocattoli diedero vita a una vera e propria invasione di modellini
d'auto, coi rispettivi accessori, tra cui autolavaggi in scala, piccole
stazioni di servizio, pompe di benzina dipinte a mano. Questi ogget-
ti avevano la duplice funzione di accrescere l'interesse attorno alle

automobili e di pubblicizzare con cristallina sagacia il marchio che

rappresentavano.
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In a e re o : aeroporti M ilano Malpensae Mi-
lano Linate.

In a u to : da Milano, percorrere la M ilano-
Meda, uscire a Varedo e immettersi nuovamente nella super-

strada verso M ilano. La prima svolta a destra, in via Parma,por-
ta in via Tirano. Dalla M ilano-Venezia,seguire le indicazioni per
Cormano, quindi proseguire sulla superstradaverso Meda.

In tre n o : stazioni ferroviarie di M ilano Centrale,Porta Garibal-
di (che serve solo le linee più brevi) e Cadorna (che serve solo
i convogli delle Ferrovie Nord). Da queste strutture esiste un'ef-

ficiente rete di trasporti con autobus, tram e metropolitana.
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