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Enumgmﬁdﬂ- senza vederli gli

ﬂggeffi'tsé?asfi in un tipica
Hegozio di modernariato, potrebbe
sembrare i essere alle presgicon

l'inventario del magazzing'di ik

0" folle e di certo smodatamente

E:}}attienr di provincia Jferse un

itch. Le cose cambiano radical-
mente non appena st aprano gl
occhi: certo, il@usto di quer fro-
neggianti frigariferi dai portelli
bombati oddi quet juke box zeppi
di luci colorate e cramature non
ha niente a ehe vedere con la posa-
ta, af:pagﬂ.nm__ razia di un bel
niobile antico. Ma non per questo

queet bizzarvi oggetti sono privi di

wmgneoio ol

gamarcandﬂ
%

colorati o
S« delddesidetio

fascino, anzi: lo dimostra 1l fatto
che il modernariato - gioe la colle-
ziong di prodotti dell'industrial
design di questn secolo- conta gid
da wart auni una schiera di
appassionati sempre pin folta e si
sta trasfarmando, oltre chedn
fenomeno di costume, in un yero e
proprio business di portaid tnter-
nazionale. :

II. FASCINO INDISCRETO
DELL'USATO

In quasi tdtte le
cantine giice semi-
dimenticato qual-
che grazioso ogget-
to con alcuni de-
cenni sulle spalle.
Come distinguere
cig che pup valere
ualcosa dall inu-
tile cigrpame?
Abbiamo rivolto
gitesta domanda a
Gipvanni Paga-
noni, veterano del
modernariatd €
titolare di uWn
grande HegOZ10-
gallerig nel eentro di Milano, vero
e proprie punto di riferimento per
gliappassionati di tutta Europa.
Now esistono regole precise -ci
ha detto- ne tantomeno il valore
di un oggetto é pris-

porzionale alla sua
etd: cio che & stafo
prodotto sel 1980
puo risultare ifini-
tamente pitt prezio-
so di qualcosa che
proviene, si, dall'ini-
zio del secala, ma
Han possiede nes-
suma particolare
cannotazione stili

stica ¢ gquindi @
@momimo, privo
d'interesse.

getti

M:]It_;’_, per;e_seinyfﬁg 2010 con
-viﬂlf:-.cﬂerif; vecchio ferro da
stirg @ carbone @ppartenuto a

qualche bisavola valga una fortu-
Ha; invece, di solito, non é cosi.

Come nel caso dell'antiguariata,
Anvece, € essenziale farsi guidare

dal proprio gusto ¢ dalla sehsibi-
lita personale, tenendo ovgiamente
presenti le tendenze delimercato.

Per esempio, in queésta periodo
vanno molto 1 prodotti della pop-

art deiprimi anii Sessanta”.
E ’Eﬂﬂﬁfgﬁﬂﬁﬂﬁ, diingue, ricor-
rere ai consigli di un esperto
sicuramente affidabile: lo stesso
Paganoni ¢ disponibile a esamings
re personalmente e valutare tutts

eli pggetti che i lettori di Sdmar-
‘candg vorranno sottoporgli. Ef

sufficiente, per questo, andarlo a
trovare nel suo negozie.
£

DA APPASSIONATI
A COLLEZIONISTI

11 “morba” del modernariato -dal
guale yion SN0 DNMURT neppure
notispersonagei dello spettacolo
caime Antomio Ricei e Renzo
Arbore, che hanno esposto le loro
collezioni personali proprio quis
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4 gloco ¢ sono an
y & letteratmente a ruba
T Al sttt
3
-

- Nuasre cosi a Sesto
o san Giovanni, nel

i

1975, il primo neggs

e

. grafiche e felevisive,
- mostre specialistiche:

. genti saranno pro-

wichine dei Trenta.

e o

¢ _____%;:Sanlf'-"'f’f'ﬁﬁll'l dad

Pompedi b‘eﬁzinﬁ-’,jk@ffﬁf e altri cimeli delle “gas :Sf;;._f;@_’gﬁ*.? del nonno, antichedadio in
bakelite, mastodontici juke box coi dischidi Presley, frigo degli anni Cinquiinta e siot

4 Riportati allo splendore di un rempb; ﬁm!ti ageetti di guesto tipo tmﬂi?ggiﬂhﬁ.fﬂﬁﬂ :
_ solo nelle mansardine tecnologiche dei single rampanti, ma persing in qualche salotto-
- bene: e b momento del modertiariato.

5

 di Eabio Veronese

o i

nella galleria di gérso Vittorio
» Emanuele- si puip counltrarre ner

modi pin divérsi. Nel ¢aso i
Paganoni, ugt fempo guida di ric-
chi caccigtori wei safari d Africa, i
rfspm;sﬂbifi-&_@n’q stati alcuni
ventilatori da soffit-

o noewn tarda a
Piungere ed ¢
. Sempre crescente:
#@pre cosi i bat-

‘e frigoriferi dal
dopoguerra  a

radio tn bakelite

tentt il negozio- &
(gfrfh.’rfﬂ di corsh |
ittorio Emagiil-
ele, dove si 410850~
1o ammitare og-
getti bellissimi di
tutte le categorie
possibilt ¢ fnima-
ginabili: juke-box

oggi, antiche

dal design suggestivo glintrigan-

¢, un autentico "religuario”

della Coca Cola comprendente
vari tipi di targhe in metalio
sbalzato e verniciate, macchine
distributrici e refrigeratori
d’epoca, oggetti di arredamento
apparteénenti alla pop-art e molte

tos wna penting di
anui fa, li ha portaii
in Ewropa guasi JW

ati

- pressg gli oamici.

zio: fin dall'inizig; la
pura vendita on e
l'unico obigttive. A
questa atfivita si
affiancana infatti da
subito il noleggio di
oggetti per Lallesti-
mente di vetrine o le
; 'ﬁﬂghi‘é‘f?mﬂﬂﬂf foto-

¢ la collaborazione a
allg fine, le carte vin-

prio queste. Il sug=
cesso del modernaria-

altre cose che vale sefiz’altro la
pena di vedere dal gigp,
Ampm spazioie dedicato alle

vecchie pempe i benzing ¢
alle attrezzatiire diﬂﬁ_ storiche gas
station, awiericaie e ﬁﬁﬂ:_-ﬁﬂdﬁﬁfs
pubblicitari, insegie metalliche
rifinite in porcellana e smalto,
latté da olio, glebi liminosi ecce-
tera, A questi ultimi, ¢id in passa-
te aggeltta di una delle tante
mostre preanizzate da Giovanpi

Paganoni, verrd addirittura dedi-

cato un museo che, grazie alld col-
fabarazione della Ormads-Valse-

wes0, una delle mageiori aziende
del settore, & gid in fase di allesti-
mento a Palazzolodilanese e pro-

babilmente appira i battenti gin

nell’gutunno prossimia. _
Nf]}’! & d _z'r':j}l_e*' predire per il
mogdernariato amps riscontri

pressg il grande pubblico. Quei
vecehl, curiasi, coloratissimi
ogeetti non placeiono soltanto a
colora nel quali, per motivi di etd,

possono risvecliare sopite nostals

gie, anche e soprattutto ai tee-

. nagers, che hanno mutugteo il
fascino degli Anni Ruggenti e i

miti dei Cinguanta da gitel poten-

fe mezzo di /?e?rsuasione:. che é la

pubblicita televisiva: ed ¢ proprio
questa I sua verit fﬂrz'&._ o




